Cablecom

Eine halbe Sache die ganz aufgeht

Differenzierung iiber den Preis

Im hart umkampften Telekommunikationsmarkt mit seinen zum grissten
Teil austauschbaren Angeboten wird der Preis zum Zonglein an der
Waage. Als einer der fihrenden Anbieter Gberrascht Cablecom die po-
tenziellen Kunden immer wieder mit unkonventionellen Promationen.

Impact durch einen uniibersehbaren Auftritt

Die Markte sind gesattigt. Und die Mitbewerber machen permanent
Druck mit unzéhligen paraliel laufenden Kampagnen. Cablecom
stellt sich dieser Herausforderung und verfolgt kansequent das Ziel,
die Preis- und die Produktevorteile auf dberraschende, unlibersehbare
Art und Weise zu inszenieren.
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Konzentration auf das Wesentliche, lautet der strategische Ansatz fur
die Kampagne. Umgesetzt wird er mit der konzeptionellen Grundidee
des Halbierens, die medienlibergreifend zum Tragen kommt. Das Key
Visual zeigt eine Computermaus, die zur Halfte mit Geschenkpapier
eingepackt ist. Halbiert, namlich n der Mitte durchgerissen, ist auch
das Maling, Die Radicspots sind nur zur Halfte zu verstehen und auch
i einer ganzen Palette von Promotionsmassnahmen erregen halbe
Sachen die ganze Aufmerksambkeit der Konsumenten.

Hohe Responsequoten und Sympathiegewinn

Die stringente Umsetzung der Kampagnenidee und der konzertierte
Eimsatz klassrscher und micht idassischer Medien songten daflr, dass die
Kampagnenziele erreicht und sogar dbertroffen wurden. Der ehrliche
Auftritt genererte viel Sympathie.

Facts & Figures

Auftraggeber: Cablecom GmbH, )c
Zolistrasse 42, BOOS Zorich

Agentur: Werbeanstalt Schweiz AG, Zlrich cablecem

www.cablecom.ch
www.werbeanstalt.ch

Posthail: Walter Meile (Verkauf) und
Raberto D'Elia (Consulting).
Fur weitere Infos: Tel. 058 386 21 00

www.postmail.ch

Reto Dirrenberger
Werbeanstal Schwriz Al
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