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Schenken Sie
jemanden das
“Oltner FTEmT
Tagblatt” =

Jetzt gibts

"4 Wochen lang
taglich vine
Uberraschung:

Machen Sie

sich 4 Wochen

Neuabowerbung der
ctwas anderen Art:
Das Oltner Tagblatt
setzte auf lokale Néhe,
materielle Anreize

und einen Hauch Ironie.

Geschenk auf Probe

Zeitungen Um Neuabonnenten
zu finden, machte das

Oltner Tagblatt Lesende zu
Schenkenden. Mit Erfolg

Verlage, die Leser suchen, wenden hiufig ibr
Blar zwei Wochen lang ungefragt an Adres-
sen, die sie noch nicht in der eigenen Aboda-
tei haben, «Das st eigentlich Falschs, findet
Markus Jorin, Verlagsleiter des Olmner Tag-
blate (OT), der aber nicht etwa den grossen
Streuverlust, sondern ein Imageproblem an-
spricht. «Mit solchen Schnupperabos werten
wir die Zeitung ab.» Darum wiihlte man beim
OT im Mai eine etwas andere
Dappelstrategie.

Zum einen worde eine OT-
Ausgabe in ein rotes Couvert mit
der Aufichrift <Unser tiglich
]‘-ru’.. ]Im: NI.""W.H - |;|.'|\i'||."|tl l:II'I\I in
26000 potenzielle Meukunden
verschicke. Mir dabei eine Re-
sponsckarte mir dem Slogan = Abonnicren
Sie Thre New York Times. Unser Olier Tag-
Blatr.» Wer ein Jahresabo bestelle, auf den
wartete ein Goodie (sprich: DVD-Player).
=Der Rucklwuf war gewaltig, wir haben aus
dieser Aktion genau 627 Bestellungen gene-
riert, was einem Ricklauf von 2.4 Prozent
entspriche=, berichtet der sichtlich begeister-
te OT-Verlagsleiter. «Edfreulich ist, dass ein
Viertel aller Bestellungen Jahresabos sind. =

Der zweite Teil der Marketingidee lief un-
ter dem Motro «Reader gers Readers und war

Das OT setzte
nicht auf
Schnupperabos,
weil sie ein
Blatt abwerten,

im Grunde genommen nichts anderes als cine
Probeabo-Aktion wic erwithne — aber mir ei-
mern feinen Uneerschied: Das OT bot diesmal
seinen bestehenden Lesern die Moglichkeit
an, pemanden aus dem eigenen Bekannten-
kreis ¢in Probeabo zu «sschenkens.

Um diese Geschenkpelegenheit bekannt
u machen, wurde dem Blat an einem einzi-
gen Tag ein Leporello mit Bestellkarte beige-
legr. Jorin: <Die Aktion generierte 460 Pro-
beabos, was einer Ricklaufquote von un-
glaublichen 2,5 Prozent ul\t:pr:u:ht.- Fehlan-
zeigen seien kaum aufgetauche, = Auch wenn
das Probeabo die Schenkenden niches koster,
s0 scheinen sie es doch gezielt und ermsthaft
einzusetzen. Und auf der Seite der Beschenk-
ten it die Akzepranz entspre-
chend Erimsers, Sl Jﬁnn. |[|'|
Machgang wurde dann mitels
Teletonmarkering versuchr, die-
se Geschenkprobeabos in Halb-,
Ganz- oder Zweijahresabos um-
:"“':II'I:-I'\.'I“. I}I‘ L.IIH'.'\'“!'““llI'\E\'
quote betrug bemerkenswerter-
weise rund 3 Prozent.

Insgesame kam das OT so auf ober 200
neue Jahresabos, «Fir unser Blate mit «sinen
derzeit rund 16500 Abos ist ist dies ein gros-
ser Zuwachs=, sagr Jonn. Die beiden Aktio-
nen wurden allerdings nich isoliert durchge-
fuhirt. In der selben Zeit hatte das OT mirtels
einigen Riesentransparenten, Inseraten sowie
Plakaten eine (selbst-bironische Kampagne
mit dem Claim «Die ganze Welt daheim» pe-
schalrer (siche W 16/05).

Markus Knoreu




