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KAMPAGNE DER WOCHE
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Mit einer Priventionskampagne verschenkt Sandoz Sportutensilien.

Das grosste Gratis-
Fitnesscenter ist lanciert

Sandoz méchte die Bevilkerung
animieren, mehr Sport zu treiben.
Dadurch will sich das Pharma-Un-
ternehmen vermehrt als ganzheit-
licher Gesundheitsanbieter im
Sinne von «more than genericss
positionieren. Um dies zu kommu-
nizieren, hat die Werbeanstalt
Schweiz AG fiir eine Priventions-
kampagne das grisste Gratis-Fit-
nesscenter der Schweiz lanciert.
Mit Plakataussagen wie «Ab
hier nach Hause joggen.», « Ausge-
hen statt fernsehen.» oder «Ein-
steigen und Sitzplitze andern
fiberlassen.s fordert Sandoz die
Schweizer Bevilkerung aul, Sport
zu treiben, sich zu bewegen und
auf ihre Gesundheit zu achten.
Doch Sandoz geht noch einen
Schrinn weiter und verschenkt auf
rund 200 Plakatstellen in der
ganzen Schweiz Sportutensilien

wie Mountainbikes, Laufschuhe,
Badminton-Schliger, Frisbees,
Springseile sowie Fussballtrikots.
Dvie Passanten werden dabei auf-
gefordert, die Sportutensilien von
der Plakatstelle wegzunehmen
und sofort Sport zu treiben.
Verantwortlich bei Sandoz
Pharmaceuticals AG: Robin Koe-
nig (Head of Marketing & Bran-
ding), Katia Jenny (Marketing As-
sistant); verantwortlich bei Werbe-
anstalt Schweiz AG: Reto Dilrren-
berger (Strategie), Sarah Hilte-
brand (CD), Michael Manzardo
(Text/Konzept), Sarah Emni (Gra-
fik), Manuela Kern (Beratung), An-
di Laub (DTP); verantwortlich bei
Solid&Hallerfilm: Rudi Haller
(Produktion Spots), Tibor Glage
(Regie Spots). (per)
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