LIEBLINGSKAMPAGNE

DENNER-
SCHOKOLADE

as weiss doch jeder: Verpackungen

kann man essen. Schén teure erst
recht. Wohl bekomms! Weil Denner
diese nichtbestellte Beilage partout
nicht schlucken will, kann der Konsu-

ment keine Cailler-Schokolade aus den
Hausern Denner mehr kosten. Dieser
Brocken kann einem jetzt sauer aufstos-
sen oder einfach nur késtlich munden.
Aber sicher ist: Diese Verweigerung
gegeniiber dem grossten Nahrungsmit-
telproduzenten der Welt - fiir den glei-
chen Inhalt urplétzlich eine viel teurere
Rechnung begleichen zu missen - st

ein weiteres Amuse-Bouche aus der

Haute Cuisine Denner in Sachen konse-

quenter Umsetzung der Unternehmens-
strategie: Denner = Dauertiefpreis.
Und diese Anzeige ist ein weiterer
Leckerbissen in Sachen konsequenter
Markentihrung und -kommunikation:
Denner = Kein Gramm |dee und
Urnsntzung zu viel. Das ist Reduktion

vom Feinsten. Und Glaubwirdigkeit pur.
Oder anders gesagt: Denner und die
Agentur Vizner Borel machen aus
Kommunikation Schokolade - das
macht mich glacklich!
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