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Halb geschenkt:

hispeed internet fur 1 Jahr.

Eingangige Visualisierung: Plakatsujet der Werbeanstalt.

Kabelnetze Fiir die
Halbpreisaktion der
Cablecom setzt die
Werbeanstalt Schweiz
AG auf halbe Sachen.

Halb geschenkt ist ganz halbiert.
Diese Tatsache har die Werbeanstalt
Schweiz AG fiir die Cablecom cross-
medial zum Thema gemacht, Als ei-
ner der filhrenden Anbieter im Be-
reich Internet, Digitaltelefonie und
digitales Fernsehen wollte die
Cablecom erneut auf die Arbeit der
Werbeanstalt vertraven.

Diese hat jetzt eine erste Kam-

halbherzig, sondern mit viel medi-
alem Power und einer durchge-
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ne Vielzahl von Werbemit-
bei der Cableécom. Auf An-
zeigen und Plakaren wird
die PC-Maus mit Ge-
schenkpapier  halbiert.
Ein Mailing wurde kurzer-
hand in der Mitte zerris-
sen und nur eine Hilfte
verschickt. Die Radio-
spots werden halbiert,
indem man nur die Hlfte ver-

steht. Auf raffinierte Weise halbie-
ren auch Bustiiren im offentlichen
Verkehr beim Offnen das Key Visual
dieser Kampagne fiir die Cablecom.
Was soll also derarr offensichtlich
kommuniziert werden?

Der Telekommunikationsmarke
ist hart umkimpft und eine Diffe-
renzierung meist nur noch iiber den
Preis méglich. «Oder eben (iber die
Kommunikation», wie Reto Diirren-
berger bei der Werbeanstalt meint.
Seine Strategie fiir diese Kampagne:
Jedersoll sofort verstehen, dass es bei
der Cablecom jetzt auf allen Produk-
ten eine unschlagbare Halbpreis-
aktion gibt. Ein Schwerpunkt unter
den Promotionen ist zum Beispiel:
Wer Hispeed Interner zusammen
mit Digital Phone bestellt, kann 1
Jahr lang zum halben Preis surfen.

In der angespannten Marktsitua-
tion hat sich die Cablecom fiir eine
Kommunikation ohne halbherzige
Aussagen entschlossen. Dafiir sind
die Ideen der Werbeanstalt tatsiich-
lich doppelt auffillig ausgefallen —

pagne gestartet — und zwar nicht h

mit «halben Sachens»
in verschiedensten
Situationen.
Beim  vergange-
nen Szene-Event
Freestyle.ch  spon-
serte die Cablecom die Halfpipe mit
dem Slogan «half pipe — half prices.
An dieser Veranstaltung hat sich die
Cablecom doppelte Sympathien ge-
holt, indem die Softdrinks dank dem
Sponsoring zum halben Preis abge-
geben werden konnten — eine sinn-
volle Aktion auch im Dienste der
Alkoholpriivention. Ahnlich
geschiitzt vom  Publikum
wird eine Aktion, wo in
der Halbzeit bei aus-
gewihlten  Fuss-
ballspielen  der
Axpo Super Le-
ague in der
Halbzeit halbe

den. 4000 hal-
be Wiirste wur-
den zum Beispiel
beim Spiel FC
St. Gallen gegen
FC Ziirich gratis un-
ter die Fans gebracht.
«Hier wollten wir eine
halbe Wurst schenken und
nicht eine ganze zum halben Preis
abgeben», erklirt CD Sarah Hilteb-
rand, wie das Konzept je nach Gad-
get auch variiert werden kann - da-
mit der Sympathiebonus nichr zur
halben Sache verkommt.
Das wiire beinahe bei der Post der
Fall gewesen. Das von Hand in zwei
Hilften zerrissene Mailing wirkte

Lasst uns Zweitel sden

beim Empfin-
ger tatsiich-
lich so echt,
dass bei der
Post  einige
Reklamationen
eingegangen sind.
Grisster Beliebtheir er-
freuen sich hingegen nach
wie vor die halben Pizzas, die in extra
konfektionierten halben Schach-
teln in Kooperation mit dem Pizza-
Blitz schweizweit verreilt werden.
«Die Cablecom will sich bei all
diesen Aktionen mit einer kleinen
Aufmerksamkeit sympathisch in Er-
innerung rufen und Goodwill zei-

Zum Fusshallspiel gab es
halbe Wiirste - in der
Halfpipe Softdrinks zum
halben Preis.
gen», meint Oli Bergmann, Head of
Marcom & Brand bei der Cablecom.

All diese einzelnen Aktionen
werden von der Werbeanstalt eben-
so crossmedial bekannt gemacht
wie die ganze Kampagne quer durch
alle Medien auftritt. Eine wichtige
Rolle spielen hier die Radiospots.
Diejenigen fiir die Bratwiirste
werden dabei nicht nur von profes- [
sionellen Stimmen, sondern stil-
gerecht auch von den echten Gril-
leuren im «Vorderen Sternens in
Ziirich gesprochen.,

Die Kampagne und das Promo-
tionsangebot laufen noch bis Ende
Jahr.
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